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Besitzgefiihl

= Generation Z bringt entschieden mehr Besitzgefiihle fiir
Car-Sharing und Autos im Abo-Modell auf als alle
anderen Generationen.

» Das eigene Auto hat nach wie vor den hochsten Stellenwert.

Stellenwert von Autos
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Identitatsformung

= Generation Z halt alle Formen der Autonutzung fiir
relevanter fiir die Formung der eigenen Identit:it
als alle anderen Generationen.

= Generation Z hat weniger Angst vor Kontrollverlusten
beim Car-Sharing als alle anderen Generationen.

Standards

= Generation Z ist aufgeschlossener gegeniiber
der Nutzung von Auto-Abos und Car-Sharing als
alle anderen Generationen.

= Aber: Generation Z hat bei Abo-Autos und beim
Car-Sharing hohere Anspriiche an die
Hygiene (beispielsweise im Innenraum der
Autos) als die anderen Generationen.
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Den Weg zur Arbeit mit offentlichen
Verkehrsmitteln (OV) zuriickzulegen,
wird wieder popularer.
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Hat bereits ein Auto im Internet gekauft

B Hat bereits ein Velo im Internet gekauft
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Laden zu Hause

Bessere Infrastruktur
(z.B. offentliche Ladestellen)

Grossere Reichweite
Giinstigere Anschaffungspreise

Testfahrt mit E-Auto
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Nur 2%

der Schweizerinnen /
und Schweizer nutzen
Auto-Abos.

Studiendesign

= Online-Panel von LINK aus den drei Sprachregionen der
Schweiz

= Reprasentative Schweizer Stichprobe mit 1°052 Personen

= Zeitraum der Befragung: 30. Januar 2023 bis 9. Februar
2023
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